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sta vez la tercera edicién del Venezuela

Off Road & Adventure Festival se realizé

a finales de octubre de 2003, debido a

que tuvo que ser postergada la fecha ini-
cial (abril de 2003), por las particulares dificultades
que envolvieron al pais a comienzos de afio.

En un principio se pensé no realizar la edicién
2003, pero gracias al apoyo decidido e irrestricto de
la industria automotriz venezolana (y otras empresas
de diversos ramos), pudo convertirse en una hermo-
sa realidad. Esto a pesar de que como todos sabe-
mos no ha sido el mejor afio para este pujante sector
de la economia nacional.

Para empezar, el reto era hacer un Festival con
mayor extension de terreno dedicado al disfrute y sa-
no esparcimiento de los visitantes. Gracias a la cor-
dial receptividad del Grupo Sambil, de la Fundacion
Cardenas, y especificamente del Sr. José Ramén Pa-
zos (Gerente del Centro Sambil Valencia), se pudo
llevar de 3,3 hectareas que se utilizaron en la edicién
del 2002 a 3 hectareas netas en el 2003.

EXPOSICION NACIONAL DEL

Unainmensa cantidad de personas se hizo presente para

disfrutar las diversas actividades que ofrecié el evento.
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Las empresas del sector (entre otras, ensambladoras e im-
portadoras de vehiculos, neumaticos y autoaccesorios) y otras
compafifas presentes de otras ramas del quehacer econémico,
pusieron mucho empefio para engalanar y ofrecerles a los visi-
tantes los stands mas creativos e ingeniosos. Comparada con
la edicion anterior, se not6 sobremanera el crecimiento y la sa-
na rivalidad entre las marcas participantes por presentar dise-
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flos que captaran la atencién del publico visitante. Igual que en
anteriores oportunidades, el evento también fue utilizado como
marco para el lanzamiento de nuevos productos.

Aunque nuevamente pudo apreciarse una amplia variedad
de publico, de diversas edades, lo mas interesante fue el au-
mento de grupos familiares que visitaron las instalaciones del
evento.




EXPOSIGION NAGIOMN.
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Con un trazado parecido al
de un campo de béisbol, esta
parte estaba reservada para los
stands mas grandes y vistosos,
con tres plazas tematicas. Des -
de lejos podia apreciarse las in-
mensas banderas y logotipos
de las marcas presentes en es -
ta area. Al entrar se podia apre-
ciar el stand de Hummer Expe-
ditions, exhibiendo su nuevo
Hummer, el cual acababa de
llegar de la primera etapa de su
viaje por América Latina. Alli el
equipo de expedicionarios, enca-
bezados por Tony Velasquez, se encar-
garon de mostrarle a la multitud las bon-
dades de este poderoso vehiculo y todos
los instrumentos de navegacién que po-
see. A un lado de este espacio estaba el
stand de RUTA'S 4WD, lugar muy concu-
rrido también por todas las personas que
querian completar sus colecciones con

algunas ediciones anteriores de la revista
y con la que se encontraba en circulacién
en ese entonces. También se pudo ad-
quirir franelas, gorras y otros recuerdos,
tanto de la publicacion como del Vene-
zuela Off Road & Adventure Festival.

En el 4rea central, a mano izquierda,
se encontraba el stand de General Mo-
tors (ganador del premio como mejor

concepto de stand), quienes in-
geniosamente construyeron una
piramide egipcia en donde ubi-
caron sus vehiculos, entre los
que resaltaban dos camionetas
rotuladas con motivos egipcios
(desiertos y piramides). Tam-
bién fue presentada la camione-
ta que utiliza la sempiterna Va-
lentina Quintero, en su periplo
por los rincones mas hermosos
de nuestro paifs.
Ford present6 este afio
un stand muy atractivo, el cual le
hizo merecedor del premio como
mejor stand del area externa, con un dise-
fio supremamente abierto, accesible y con
una muy alta cipula de un llamativo color
amarillo, la cual semejaba una especie de
orquidea de gran vistosidad. Alli también
fue exhibida una camioneta con un sonido
especial provisto por Sony. Ademas, este
stand posefa un balancin en el que los

asistentes intentaban nivelar por diez segundos una camioneta
Explorer, y si lo lograban recibian de Ford un llamativo recuerdo.
Vale destacar que los amigos de Ford utilizaron buena parte de la
extension de su espacio para promocionar la Ecosport, su mas
reciente lanzamiento en el segmento, asf como otros productos
integrantes de su gran familia "Ford Outfitters".

Goodyear, empresa ganadora de dos premios (mejor stand
interactivo y mejor stand infantil) realmente hizo un despliegue
de creatividad y buen gusto para acondicionar el espacio que a
la larga fue el mayor que una empresa tuvo dentro de las insta -
laciones del Festival, coronado con un gran caucho MTR que se
distingufa a lo lejos. Disefiaron una pista de pruebas que fue
simplemente la estrella del festival, con un trazado agresivo y
bien logrado. El publico pudo montarse en distintos modelos de
varias marcas, magistralmente manejados por expertos pilotos,
y junto ellos los visitantes pusieron a prueba, mediante diversos
obstaculos, la calidad de los cauchos de esta prestigiosa marca
americana. La nota aparte la pusieron con el disefio de una pis-
ta de vehiculos para los mas pequefios, sin costo alguno, quie-
nes gquedaban literalmente atrapados al ver el desempefio de
estos modelos a escala.

DaimlerChrysler nos mostré la Zona de Campamento Jeep,
iniciativa de la gerencia de mercadeo de esta mitica marca. El
stand contd con areas muy abiertas, en las cuales los asisten-
tes pudieron apreciar legendarios modelos: el Willys CJ-2, del
afio 49, una poderosa Dodge Power Wagon afio 72, perfecta-
mente restaurada; asi como los nuevos modelos disponibles en
el mercado, la Grand Cherokee 2004 y el lanzamiento al pabli-

co de la nueva Cherokee Sport, con cambios manuales. Mucha
atencion logré captar una camioneta Grand Cherokee Tuning, la
cual tenia todo un sistema interactivo de sonido y video, que le
ha valido numerosos premios y galardones en eventos de
sound car.

Mazda luci6 un stand sencillo pero bien decorado, con unas
churuatas a tono con el concepto del evento, entre las cuales se
encontraban sus vehiculos.

Mitsubishi volvié a presentar un stand muy atractivo, que
destacaba por su altura, ubicacion estratégica de sus vehiculos
y con unas pantallas de video que transmitian cortos con el de-
sempefio de sus unidades en los mas diversos escenarios del
mundo.




Pirelli esta vez disefié una ingeniosa estructura que semejaba un caucho, si se le veia des-
de tierra. Desde el aire su presencia lucia atin mas imponente y representativa, dentro bellas
promotoras y amables ejecutivos de la corporacion italiana mostraban las bondades de sus ex-
celentes productos, aplicando tecnologia en sistemas de videos y con especial énfasis en el
nuevo caucho de esta prestigiosa marca, el Scorpion Mud, el cual fue dado a conocer oficial-
mente dias posteriores al evento. Lo interesante de la participacion de Pirelli es que gracias a
una iniciativa de su tren gerencial y como parte de las politicas ambientales de la empresa, pu-
dieron ponerse, en varias partes del terreno, practicos y Utiles consejos de corte ambiental, de
mucho valor ecolégico y educativo para los presentes.

Nissan, reconocida empresa japonesa con décadas de excelente experiencia en el disefio
y fabricacion de vehiculos utilitarios, con amplia y dilatada trayectoria a nivel mundial, hizo su
espectacular debut en el Venezuela Off Road & Adventure Festival de este afio. En un muy im-
pactante stand de color plateado, en donde resaltaba el logo rojo del fabricante japonés, se ex-
hibié la linea de vehiculos todo terreno de esta marca, disponibles en nuestro mercado, X-Trail,
Pathfinder y Patrol. Alli también estaba presente su mas reciente lanzamiento, la camioneta do-
ble cabina Frontier Turbo Diesel, que llamé poderosamente la atencién de los entusiastas, asf
como el modelo sedan 350 Z, cuyas espectaculares lineas constituyeron un verdadero iman.

Michelin de Venezuela estuvo presente con las archirreconocidas marcas Michelin y BF-
Goodrich, reapareciendo luego de no haber podido asistir en la edicién del 2002. Un préctico
y sencillo stand, elaborado con muy buen gusto, fue el escenario donde los asistentes pudie-
ron observar los productos ofrecidos por este destacado importador de neumaticos. Ypara los
mas pequefios también dispusieron de una pequefia pista de vehiculos, sin costo alguno y muy
frecuentada, en la cual les obsequiaban algunos souvernirs con los logos de ambas marcas de
neumaéticos, a quienes completaban el circuito.

Global Expedition Outfitters (GEO) volvi6 por tercer afio consecutivo a tener presencia en
el Festival. Esta importante empresa (auténtica referencia en el mundo de los todo terreno), de-
dicada a la comercializacion y distribucion (una de las méas grandes del pais) de las prestigio-
sas marcas WARN, Old Man Emu, ARB, IPF, Safari y sus prestigiosas carpas de techo marca
GEO, volvié a mostrar lo més reciente en el mercado de los accesorios para los vehiculos 4x4.
GEO también dispuso de una zona VIP, a la cual podian acceder los invitados especiales, que
consistia en una especie de terraza que daba hacia la tarima, y en donde las personas podian
sentarse en comodos sillones tipo puf, y ser gentilmente atendidos por anfitrionas dispuestas
por Cerveceria Polar.

Personalidades presen-
tes en el evento: Peter
Friedrich, Gerente de
Mercadeo, encabezan-
do el personal exposi-
tor de General Motors;
el Sr. Jelinek Radek,
Gerente General de
Daimler-Chrysler entre
ejecutivos; los Sres. Ri-
cardo Tinoco y Antonio
Balza de Ford Motors
de Venezuela; el Sr. Her-
nén Cadavid de Good-
year con Demetrio
Ziangos del Comité
Organizador del evento. @
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Entre otros expositores presentes en el evento podemos
destacar: Celaya Hermanos, Master Shock, Spray Quimica,
Gagocar, Super Kote, Federal Mogul, AC Delco, Gabriel, Con-
tinental Airlines, Grupo Fernandez (ganadores del mejor stal
area techada), Consolitex, Eficar Electrénica, Hotel Intercon
nental Valencia, Industrias Jimmy, Amortiguadores Gabriel, Da-
naven, Centro Automotriz Total Repair, Latina Publicidad Exte-
rior (con su aliado comercial de Valencia), CANTV, ProComp,
Fox Tuning, Promo Gorras, la tienda del equipo de béisbol de
Magallanes; Dr. Boom, Hotel La Trucha Azul, Ecosib Aviones
Ultra Livianos, Kamoiran Accesorios, Marlboro, Unitec, IUTI,
Rusti Shop, Net Uno, Hotel Sunway, DAT television, Puerto Vi-
si6n, La Mega Estacion, Track Internacional, Clothes 4x4,

Hella, Federal Eagles, Bunker Alarmas, Hollywood Sonido,
Corporacién Hernandez Leonardi, Diario El Carabobefio, Diario
Notitarde, Hotel Dinastia, Apart-hotel Ucaima, Todo Auto.com,
Rutas4wd.com, EMI, Guzzi Car, Viper 2000, Accesorios Ven-
tuari, FM Cab, Villa Sport, Baco Publicidad, Zona Radical, Ron
Santa Teresa, Agora Inversora, Todo Wind, Unilever, Alimentos
Kraft, Red Bull, Nestea, Breeze Ice, Pepsi Cola, entre otros.

Ademas de diversos deportistas, como el mundialista de la
disciplina de Apnea, el Sr. Carlos Coste; y diversas institucio-
nes como: Inparques, Invial, Policia del Estado, Cruz Roja, De-
fensa Civil, Atencién Inmediata, ANUV (Asociacién de Nacio-
nes Unidas Venezuela), Touring Club y Bomberos Universita-
rios, entre otros.




Nuevamente los asistentes pudieron probar lo ltimo en ve -
hiculos utilitarios presentes en el mercado venezolano, con una
pista ingeniosa y bien lograda que semejaba en gran medida
las condiciones reales de ciertas topografias del pais. Quien lo
quisiera podia montarse en los modelos disponibles. Esta ini-
ciativa fue puesta en marcha el afio pasado, para beneplacito
de los futuros compradores, quienes gracias a esto podian to-
mar su decisién de compra basados en la experiencia y en las
sensaciones logradas mientras manejaban el modelo de su pre-
ferencia.

Para la pista de destreza sobre vehiculos 4x4, este afio se
trajeron gradas mas grandes que las utilizadas previamente, las
cuales triplicaban el tamafio de las anteriores. Esta decisién se
tomo6 debido a las grandes expectativas que esta clase de com-

sta de exhibic

petencias siempre traen. A pesar de que la capacidad era ma-
yor, se volvi6 a quedar pequefia, debido al nimero de entusias-
tas que acuden a estas exhibiciones. La pista, con un recorrido
completo y plagado de obstaculos, volvié a ser del agrado del
publico. En el trazado, los mas agiles e intrépidos pilotos pusie-
ron a prueba sus habilidades y los niveles de acondicionamien-
to de sus vehiculos. Justo en el medio del trayecto se erigia una
imponente montafia, la cual le presentaba al competidor las al-
ternativas de ser "escalada" de frente, sorteando unas impo-
nentes piedras, o de lado, a través de una subida muy pronun-
ciada. Una vez lograda la cima de este obstaculo, habia que po-
ner lo mejor de sf para descender y no volcar en el intento. Ca-
be resaltar el colorido de las gradas, debido a los anuncios pu-
blicitarios de las distintas empresas presentes. Este aspecto le
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Arilo de Alencar director de
la prestigiosa revista brasilera
4x4&Cia, acompafiado de Hugo
Madriz y Tony Veldsquez.

Gran cantidad de personas pre-
senciaron emocionantes prue-
bas de habilidad de conduccion.
Abajo, un momento de la pre-
miacién de los ganadores de las
distintas pruebas de pista.




daba al evento un espectacular
colorido y un aire internacional.
Como nota curiosa, podemos
resaltar el excelente desempe-
fio en la pista de Simedn Garcia
Jr., quien fue el piloto —bajo la
mirada atenta de su padre— de
una camioneta acondicionada
Silverado 4x4, de General Mo-
tors. A pesar de que no figuré
en el cuadro de ganadores,
emocioné a los asistentes por
su gran destreza al volante, pe-
se a su corta edad.

En este espacio fisico del Festival también se pudieron apreciar
varias muestras de talento, como lo fueron el sobrevuelo de un ultrali-
viano patrocinado por Chevrolet y una magnifica exhibicion de para-
caidismo cuyo aterrizaje en plena pista deleitd a los presentes. Estos
saltos fueron cortesia de Pirelli y de Cerveceria Polar. También conta-
mos nuevamente con el vuelo de un helicéptero a escala, que hizo las
maés sorprendentes acrobacias aéreas para el gusto y disfrute de to-
dos los presentes. En todo momento, su piloto, Demetrio Zygra
(ganador de premios nacionales e internacionales de la especialidad),
demostr6 amplio dominio y destreza. Otro helicéptero que cautivé fue
el que utilizé Cerveceria Polar para filmar las actividades de pista.

En medio de esos dos grandes escenarios se habilité una tribuna
VIPpara que los invitados especiales (gerentes de las empresas ex-
positoras) pudiesen apreciar comodamente el desarrollo de las activi-
dades en ambas pistas, atendidos magistralmente por un calificado
personal que dispuso el Hotel Intercontinental Valencia.

Como es costumbre en cada edicién del Venezuela Off
Road, el bungee volvi6 a estar presente, y esta vez fue mas al-
to que el del afio pasado, con la significativa diferencia de que
se utiliz6 una grua telescépica con una especie de elevador, el
cual le ahorraba el esfuerzo a la persona que se iba a lanzar de
tener que subir por las estructuras para llegar al tope de la altu -
ra. Basicamente el salto tenia unos 38 metros, que podian lle-
gar a 40 dependiendo del peso del entusiasta.

Otras de las atracciones que le permitieron al pablico fueron
el paso de cuerdas y la pared de escalada. Los mas pequefios
(nifios) también pudieron disfrutar una vez mas de estos imple-
mentos, y pudo observarse como escalaban en una pared es-
pecialmente disefiada para ellos. Nada tenian que envidiar a los
mayores. La tirolina volvié a ser del agrado de grandes y chicos,
quienes disfrutaron a mas no poder del enorme vacio que gene-
ra un movimiento como el que describe este implemento.




PLAZAS TEMATICAS

nacional, de tan disimil y prédiga belle-
za, se crearon tres plazas tematicas
con sus respectivos bancos, en donde  [*=:
la gente podia sentarse y descansar. En
cada una de ellas habia una estructura
con fotografias de los Andes, Selvas
(Sur de Venezuela) y Playas. Una visto-
sa deferencia hacia los imponentes es-
cenarios naturales que poseemos.

Como un homenaje a la rica geografia [ %‘
~,

«Nuevamente los clubes derrochafon.creativigad
tivaien los disefios de sus distintos stands,.alegu
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de Varios estados del pais, casi_todos €
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ZONA DE ALIMENTOS

Este afio hubo mayor diversidad gastro-
némica que los afios anteriores. Entre las
opciones resaltaban los restaurantes que
vendian carne (parrillas), sandwichs tipo
Deli, comida navidefia, pizzas, perros ca-
lientes, hamburguesas y otros. En este es-
pacio el ganador del mejor stand fue el Res-
taurant de la Asociacién de Ganaderos del
Estado Carabobo, el cual hizo un impecable
trabajo de decoracion.

Los medios de comunicacién contribuyeron enormemente a la difusién y promocién del Ve-
nezuela Off Road & Adventure Festival. La Mega Estacion 95.7 FM dio amplia cobertura de
las distintas actividades, transmitiendo programas en vivo desde el evento. De alli, la pre-
sencia de Luis Chataing, Miguel Arias y otros connotados locutores.

ESPECTACULOS MUSICALES

Gracias a los amigos de Cerveceria Polar, este afio se
cont6 con un cartel de espectaculos musicales de prime-
ra linea, aun mejor que el del afio pasado. Caramelos de
Cianuro, Nelson Arrieta, Mata Rica, Ea, Bala Perdida, Fei-
tizo y Confidencial, hicieron de las suyas y dieron lo me-
jor de si para que los asistentes pudieran colmar el area
de conciertos destinada a la presentacion de los distintos
shows. El climax de este espacio dentro del festival se dio
el dia 8 de octubre, cuando tomé el escenario Caramelos
de Cianuro. La multitud los aclamé y coreé cada una de
sus canciones. Cabe destacar que a diario, la Loboteca
Flash hizo presentaciones distintas con grupos que ejecu-
taron bailes, coreografias con elementos teatrales y efec- *
tos especiales de mucha vistosidad y colorido. R




